
Vues schématiques de l’interface utilisateur

Les essais suivants portent sur 
les éléments de l’Interface 
Utilisateur déjà identifiés et 
devant être mis en avant lors 
de la réalisation de la véritable 
maquette graphique.

Ce type d’exercice vise à 
confronter les multiples 
fonctions nécessaires avec une 
gestion de l’espace réfléchie 
sur le site.

En page d’accueil, l’accent 
peut être mis sur le temps réel 
(dernières actualités), l’accès 
thématique rapide (par les 
mots-clés et le moteur de 
recherche), et sur la proximité 
et les rencontres (par la carte 
locale)



Résultats de 
recherche

L’efficacité du moteur de 
recherche interne est 
importante, et la présentation 
des résultats ne doit pas la 
pénaliser.
Un classement clair des 
ressources trouvées doit être 
opérée, ainsi qu’un choix dans 
les catégories affichées en 
fonction des résultats.

L’espace personnel à droite 
doit reprendre de manière 
synthétique les informations 
importantes pour cette 
personne : Si elle n’utilise pas 
les forums, pas besoin de 
dossier «Forum». Par contre, 
être informée en temps réel 
d’une réponse à une annonce 
est important pour tous.



Poster une 
information

Ajouter un contenu au site 
doit être l’opération la plus 
fluide et la plus simple 
possible.
Il ne doit donc y avoir 
qu’une seule page pour 
cela, et un formulaire qui 
s’adaptera en temps réel 
au besoin :

Dans le cas d’une annonce, 
seuls les champs 
nécessaire seront affichés.

(Suite page suivante)



Dans le cas d’un 
événement, Dès lors que le 
premier menu «Type 
d’information» est 
sélectionné, le formulaire 
affichera les champs relatifs 
aux événements.

Le but est d’éviter 
absolument d’avoir un 
processus trop long ou 
découpé en plusieurs 
étapes : tout doit pouvoir 
être dit sur une même page, 
en une seule prise, pour que 
l’expérience d’ajout de 
contenu soit plaisante et 
qu’on y revienne sans 
mauvais souvenirs...



Saisie des mots-clés
L’architecture sémantique du site , basée sur les mots-clés choisis par 
les utilisateurs pour décrire leur contenu est vital pour pouvoir 
proposer un croisement des informations, et la fameuse «mise en 
relation assistée par ordinateur» rendue possible par Internet.

Mais autant il est évident pour quelqu’un de donner un titre à une 
information, autant ce concept de clé est trop nouveau pour avoir 
une signification universelle pour tous.
Il s’agit donc de guider l’utilisateur avec une interface ludique, lors 
de cette étape, pour diffuser au mieux ses intentions.

1. Un mot-clé est de préférence composé d’un seul mot

2. Un mot-clé est légitime dès lors qu’il permet de naviguer de 
manière transversale dans l’information : si beaucoup 
d’utilisateurs décrivent leur contenu avec le terme «sourire», ce 
mot doit pouvoir être un mot-clé.

3. Les utilisateurs doivent donc pouvoir toujours proposer de 
nouveaux mot-clés.

4. Trop de mots-clés = éparpillement de l’information, la base des 
mots-clés doit donc être entretenue régulièrement afin de 
fusionner les synonymes, éliminer les mots-clés orphelins ou 
sous-utilisés.

5. La base des mots-clés doit pouvoir contenir des synonymes afin de les proposer, comme dans l’exemple ci-dessus, à l’utilisateur : 
le mot «Solaire» pourrait en fait seulement être un synonyme/alias du mot-clé «Energie», et c’est ce «vrai» mot-clé qui serait 
finalement utilisé pour étiqueter l’annonce de cet utilisateur.


